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Plan provisoire 

I. Un motif iconographique de la folie qui entache les représentations de la maladie 

 

I.1 Les représentations qui renvoient à une forme de déviance sinon de folie en représentant les 

symptômes de la maladie mettent l’accent sur la différence des personnes 

I.2 Des campagnes de communication à forte valence affective qui souhaitent attirer l’attention 

avec des représentations de l’ordre du sensationnel 

 

II. Des campagnes qui sollicitent de nouvelles représentations 

 

II.1 Des campagnes qui privilégient un seul type d’action évitent l’usage de représentations trop 

englobantes qui frôlent le stéréotype 

II.2 Des campagnes transversales qui adoptent une vision panoramique témoignent des multiples 

identités de la personne d’ordinaire reléguée à son unique statut de « malade » 

II.3 Des campagnes qui dédramatisent la perception de la maladie grâce à l’usage d’un langage 

graphique et sémantique aux connotations positives 
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